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Contexte et objectif de ’étude

Le CFA Descartes est en cours de réflexion sur son identité.

Dans le contexte de cette réflexion, le CFA Descartes a souhaité réaliser une étude aupres des jeunes de 18 a
24 ans des départements Val de Marne, Seine-Saint-Denis et Seine et Marne pour comprendre leurs criteres
de sélection d’un établissement d’enseignement supérieur.

Le CFA Descartes a choisi un mode d’étude quantitatif pour obtenir des résultats chiffrés et statistiguement
fiables, notamment pour mesurer et hiérarchiser les criteres de sélection.
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Méthodologie quantitative

Questionnaire en ligne de 6 minutes, adressé a un panel ciblé
Echantillon final de 500 jeunes interrogés : agés de 18-24 ans et issus des départements 77-93-94

Terrain réalisé entre le 19 et le 25 mars 2025

Répartition de ’échantillon selon I’age et le département (base 500)

24%
20% 20%

16%
0 19% 20% 16% 14% 14%
15% | 15% 13% 149w 13% 14ry ° °
- 101/5 ’ % 11% 13% 13%qq9m12% 13%
11% 10/6
18ans 19ans 20ans 21ans 22 ans 23 ans 24 ans

B Total M Seine-et-Mamne (77) Seine-St-Denis (93) W Val de Mame (94)

Une répartition naturellement équilibrée entre 18 et 23 ans
Une proportion un peu plus importante de 24 ans

Yy CrA
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Méthodologie quantitative

Les résultats sont présentés sur un 100% échantillon (500 personnes)
Les critéres de lecture disponibles sont par : regroupement d’age / département / niveau d’étude actuel

> Ce picto souligne chaque valeur significativement différente (sur un plan statistique) de celle obtenue sur I’échantillon total

Répartition de I’échantillon selon le département et I’Age (regroupement) — Base 500

> 38% Bac+3

> P
42% 479, 44%
37% 39%

35%

29%

34% 34% 34%
29%
24%

Seine-et-Marne Seine-St-Denis Val de Marne

27%

27%

24%

Une répartition
naturellement equilibrée
entre les 3 départements

mTotal m18-19ans m20-2lans ®W22-23ans mM24ans

o CFA
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2. Profil de
’échantillon
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L e niveau d’étude des 18-24 ans

Q3. A quel niveau d’études vous situez-vous actuellement ?

Le niveau d’étude actuel X ’age (regroupement) — Base 500

Un croisement
P> 29% Val de Marne Niveau d’étude et Age
qui semble logique

P > P
51% 49%
45% > >
369 37% 35%
9%
7%
23% 245
0% gy 2%
%3% 15% P
5% 5%
I 2% Il % 2%1%2%
- - .
Terminale Bac+2 Bac+3 Bac+5 Bact8 — poctorat

mTotal m18-19ans m20-2lans mW22-23ans m24ans
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L e niveau d’étude des 18-24 ans

Q3A-B-C-D-E. Vous étes en train de suivre...?

Q3A. Base 128 (26%) : en terminale... Q3C. Base 109 (22%) : en Bac+3...

49%
> 17% Val de Marne
39%
27% 27%
20%
16%
9% 9%
] ]
|
Bac technologique Bac général Bac professionnel Autre

Une licence générale Une licence
(STMG....)

professionnelle

Un Bachelor

Un Bachelor Autre
Universitaire

v

Master sans précision
Service civique, étude Kiné,
Pharmacie...

> 40% Seine et Marne

P> 41% 18-19 ans Q3D. Base 73 (15%) : en Bac+5...

Q3B. Base 180 (36%) : en Bac+2...

37%

Un BTS eninitial

!
o |
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34%

Un BTS en apprentissage

37%
29%
16%
° 14%
l = .
Autre Un Master Un Master Un Mastére Un Mastére
Licences ++ * Universitaire en Universitaire en d'une Ecolede  d'une Ecole de
Ecoles d'infirmiéres, Classe initial alternance Commerceen  Commerce en
prépa, Conservatoire de initial alternance
musique...

Rapport du 7 avril 2025

Ecole d'ingénieur,
Ostéopathie, Ecole
d'informatique

Master en alternance en

CFA...
12% 11%
Un titre RNCP Autre
Bac+5

o) CFA
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3. Future
orientation
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Intention concernant la future orientation

Q4. Quelle est votre intention concernant votre future orientation ?

75% des 18-24 ans ont une intention d’orientation claire Base : 500

L’alternance attire un peu plus les 20-23 ans (non sign)
24% sont indécis

P> 52% Bac+2

ﬁ > 38% Seine et Marne / 38% Terminale

52%
45% a7% >

Poursuivre une formation en Poursuivre une formation eninitial  Incertain, en cours de réflexion
alternance

43%

40%

38%

31%

30%

28% .
28% g, 25% 25% 26%

23%

B Total WM18-19ans MW20-2lans MW22-23ans M24ans
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Formation en alternance : principales raisons

Q4A. Vous avez choisi de suivre une formation en alternance, quelles sont les principales raisons de ce choix ?
Base : 226 ont dit « en alternance » en Q4

> 74% en Seine-et-Marne
L’alternance présente de multiples avantages,
ﬁ a CT : la rémunération
et a MT : linsertion, les compétences...

61%
54%
9 >
9% P> 53% Bac+5 et
46%
43%
I I | 37%
Bénéficier d'une Faciliter I'insertion Développer des Avoirune meilleure Etablir des contacts  Avoir une plus grande Réduire les coiits liés a
rémunération tout au professionnelle aprés compétences compréhension des professionnels et autonomie et la formation
long de la formation la formation spécifiquesliéesau  attentes du monde du réseauter responsabilité dans

métier choisi travail I'apprentissage Autre (<1%)
Solidifier mes compétences
o CrA
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Formation en initial : principales raisons

Q4B. Vous avez choisi de suivre une formation en initial, quelles sont les principales raisons de ce choix ?

Base : 152 ont dit « formation en initial » en Q4

La formation en initial interpelle surtout les plus
jeunes qui souhaitent se concentrer sur leurs études,

[ 54% chez les 18-19 ans
et plus largement pour construire des bases solides

i)

41%
39%
36%
26%
18%
13%
Désir de se concentrer  Souhait de construire une  Intention de poursuivre Préférence pour un Difficulté a trouver une  Absence d'une formation
pleinement sur les études  base de connaissances  des études plus avancées, environnement entreprise pour en apprentissage (la
solide avant d'entrer dans comme une maitrise ou un académique traditionnel l'alternance formation choisie n'était
le monde professionnel doctorat pas dispensée en
alternance)

Autre (1,3%)
Peur du monde du travail
Une alternance en derniére année
s) CFA
Descartes
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En cours de reflexion : principales raisons

Q4C. Vous étes en cours de réflexion, pour quelles raisons principales ?

Base : 122 ont dit « en cours de réflexion » en Q4

Ceux qui se donnent un temps de réflexion sont motivés
par une indépendance financiere a court terme.

Certains parmi les plus jeunes sont indécis parce qu’ils ne
semblent pas trouver les formations qui leur conviennent

52%

18% P> 38% chez les 18-19 ans

Ca dépend des notes que jaurais
NSP

Envie de tester le monde pro avant de reprendre les études
21% Je travaille
° Jaime trop tous les domaines

NSP, ne suis plus intéressé par mes études actuelles
En attente de résultats pour une future alternance
J'ai obtenu ma licence

7% /

Besoin de s'insérer dans la vie Besoin d'intégrer le monde professionnel Pas d'intérét pour les formations Autre
professionnelle pour recevoirune proposées
rémunération
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4. Choix d’un
établissement

|
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Etablissements possibles pour une formation

Q5. Parmi les types d'établissements suivants, quels sont ceux que vous solliciteriez pour une formation ?

. _ , ’ . Base : 500
L’'université se dégage avec 43% d’intentions

Puis on trouve un premier axe avec les établissements d’enseignement
supérieur ou les choix sont resserrés entre grandes écoles, écoles de commerce
et le CFA (de 18 a4 23%)

Et enfin un deuxieme axe avec les Lycées (pro, général — 21%)

Université 43% |:|'> P> 54% Bac+3
Etablissement labellisé « Grande école » [N 23% |:> P> 33% Bac+5 et>
Lycée professionnel I 21% |:> > 26% en Seine Saint-Denis / 33% Terminale
Lycée général NN 21% |:> P> 32% Terminale
Ecole de commerce / Business School [ 19% |:> I 29% chez les 24 ans / 31% Bac+5 et>

CFA (centre de formation d'apprentis) I 18%

CFA d'entreprise M 9%

Ecole 100% en ligne / Digital School W 7% Ecole d'ingénieur
Ecole privé
o, Ecole d'agronomie
IAE 7% |:> P 11% Bac+3 Informatique
Jai arrété mes études

Autre W 3%

v

Lycée privé
FAC, BUT, CAP, BTS
Aucune idée

|
[ , . 9.
C Elysées Consulting Rapport du 7 avril 2025 %’Z’Zﬂes

Spprancs pot s Enireprencen

3

Le bon sens des marques




17

OIX pour un etablissement d’enseignement sup

Q6. Vous allez évaluer individuellement I'importance de chaque critére dans votre choix d'un établissement d'enseignement supérieur

Base 500 / TRES important
Transport et accessibilité I 0% P> 60% 18-19 ans

Qualité du suivi et de I'accompagnement pédagogique 48%

Taux de réussite des étudiants aux examens 48%

Ambiance etvie étudiante  IEEEEEEGEGEEEEE 42 %

Accompagnement a la recherche d'entreprise IS £ 0%

Qualité du réseau d'entreprises IS 39% > 51% Bac+5 et>

Diversité de I'offre de formations et/ou adéquation avec votre... I 309 > 49% 20-21 ans
Proximité géographigue avec mon domicile I  39%
Ambiance et culture de I'établissement GGG 36%
Ouverture a l'international I 34%
Installations et équipements techniques proposés par... I 33% > 39% Seine St-Denis
Taux de recommandation des étudiants I 32% > 41% 24 ans / 40% Bac+3

Type d'établissement (CFA, Université, Ecole de commerce) I 30%

Notoriété, prestige et réputation de I'établissement I 31% [ 41% Bac+5 et>
Recommandations personnelles N 3%

La promotion et les avis d'un ambassadeur surl'établissement G 13% T
1. Accessibilité

2. Accompagnhement
3. Réseau d’entreprises
4. Vie etudiante

Publicité faite par I'établissement de formation I 11%
Taille de I'établisserment de formation I 13%
Réseau Alumni SN 12% [ 18% Bac+3

[ 9.
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JIECNOIX pour un etablissement d’enseignement sup

Q6. Vous allez évaluer individuellement I'importance de chaque critére dans votre choix d'un établissement d'enseignement supérieur

Base 500 / important >0 (TRES+ASSEZ)

Transport et accessibilité 85% P 92% 18-19 ans / 91% Term

Qualité du suivi et de I'accompagnement pédagogigue
Taux de réussite des étudiants aux examens
Ambiance et vie étudiante

Accompagnement a la recherche d'entreprise

Qualité du réseau d'entreprises

Diversité de I'offre de formations et/ou adéquation avec votre

Proximité géographique avec mon domicile

Ambiance et culture de I'établissement

Ouverture a I'international

Installations et équipements techniques proposés par.

Taux de recommandation des étudiants

Type d'établissement (CFA, Université, Ecole de commerce)

Notoriété, prestige et réputation de 'établissement
Recommandations personnelles

La promotion et les avis d'un ambassadeur surI'établissement
Publicité faite par I'établissement de formation

Taille de I'établissement de formation

Réseau Alumni

87%
I 84%
e, 83
I 85%
I 849%
. 8%,
. /9%

> 89% Bac+2

I 80%
I 67% P 76% 24 ans / 77% Bac+5 et>
B
T 1%
I 76%
I 79%
e 70%
e 65%
I— 47% P> 53% Seine St-Denis
P 49% P 55% Seine St-Denis
e 51%

Elysées Consulting

Le bon sens des marques
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ECHOIX Pour un etablissement d’enseignement sup

Q6. Vous allez évaluer individuellement I'importance de chaque critére dans votre choix d'un établissement d'enseignement supérieur

Transport et accessiDiliTe RN DUCA 85%
Qualité du suivi et de |'accompagne ment PadagogiqUe | QO mm—— B1%
Taux de réussite des STUdiants aUX EXameNs I ————y T DA — 84%
A Diance et vie STudiante | 07— 83%
Accompagnement a la recherche d entreprise @ ————— T (O . 85%
Qualité du réseau dientre prises RTINS 300 84%
Diversité de I'offre de formations et/ou adéquation avec Votre. .. | Qg —— A%
Proximité géographique avec mon domicile RN 300 79%
Ambiance et culture de |'établissement | ST — 80%
Ouverture 3 I'INternational I ————— TGP — 67 %
Installations et équipements techniqUES PropOSEs Par ... | Sg o ——— 81%
Taux de recommandation des Studiants I — ——— U7 —— 81%
Type d'établissement (CFA, Université, Ecole de commerce ) a5y 76%
Notoriété, prestige et réputation de I'établissement | G —— 9%
Recommandations personnelles i — 5 307 70%
La promotion et les avis d'un ambassadeur sur I'établissement | — G0 — 65%
Publicité faite par I'établissement de formation | —AT— 47%
Taille de I'établissement de formation |— 130y L —49%
Réseau Alumni  —I0— 51%

Base 500

W ST Important M Trés important

z . 9.
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5. Moyens
d’inscription
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Scription / candidature a l’etablissement choisi

Q7. Par quels moyens effectuez-vous votre inscription ou votre candidature a I'établissement choisi ?

Base : 500
P P> 61% Bac+5 et> Un duo en téte :
1. Parcoursup, surtout parmi les p[us jeunes
64% . . 57 .
5; 2. Depuis le site de ’établissement
00 52% 3% . .
agy % Puis les Journees portes ouvertes
44%
12% Bac+2
2 37% P 2%
4% 29 > > 13% Seine St-Denis
250/%4"/ 23%
19%
1% coa 75
13%
3% 9%
I i ¥
Parcoursup Inscription directe lournée Portes Sitesd'emplois:  Salons d'orientation Forums locaux
sur le site internet de  Ouvertes (JPO) de Indeed, LinkedIn, (L'Etudiant, (Mairies, ClO, Lycées)
|'établissement |'établissement Studyrama ... Studyrama ...)

BMTotal M18-19ans ®W20-2lans MW22-23ans M24ans

[ , . 9.
@ C Elysées Consulting Rapport du 7 avril 2025 %ﬁéﬁes

Le bon sens des marques Fabis £37 I Marvecta-vedtse
Sl ot i v




22

herche d'information sur le futur établissement

Q8. Quels sont les principaux moyens par lequel vous recherchez des informations sur votre futur établissement scolaire ?

P Base : 500

71%71% S . 1
67% 68% Tous les moyens cités (multi-réponses)

64/662% / . .
8% Les etudiants sont multi-
°58%579% ” :
[ canaux d’information
48%  48% 49%
43% 44% 42% 42%
39%
a,
35% 7% e
|32% I I | | I
Internet (sites web, moteurs Journées portes ouvertes Recommandations de Réseaux sociaux (groupes, Brochures et documents
de recherche, forums en  ou événements organisés connaissances (amis, pages officielles de fournis parl'établissement
ligne) par I'établissement famille, enseignants, |'établissement) de formation
entreprises
P ) Autre (<1%)
mTotal W18 19ans W20 2lans W22 23ans M24ans Salons dédiés

Parcoursup

o) CFA
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herche d'information sur le futur établissement

Q8A. Parmi ces moyens, lequel privilégiez-vous ?

Base : 500

Moyen privilégié (mono-réponse)

La recherche d’'information lors de journées portes
ouvertes est un moyen privilégie, avant Internet

44%
Q,
38% 145 26%36%
i 30982%  32%
28% mm29%
16%
13% 13%129% , A e 12%
10% 11% g o 8% 8% . 9%
I I I I I 0 I - I I I
lournées portes ouvertes  Internet (sites web, Recommandations de Réseaux sociaux Brochures et documents
ou événements organisés moteurs de recherche, connaissances (amis, (groupes, pages officielles fournis par
par I'établissement forums en ligne) famille, enseignants, de I'établissement) |'établissement de
entreprises) formation
ETotal M18-19ans MW20-2lans W22-23ans M24ans
N
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pour la recherche d’'information du futur etb

Q8B. Sur quels réseaux sociaux en particulier faites-vous vos recherches d'informations concernant votre futur établissement scolaire ?

Base : 393 (ceux qui ont répondu réseaux sociaux en Q8)

P

64% o 505 Un réseau social dédié selon l'age

b Baces Instagram est le réseau privilegie, surtout pour les 20-21 ans

2%, >% P P Tik Tok par les plus jeunes, 18-19 ans
49% 49%9% Et LinkedIn par les 22-24 ans

°% Snapchat & Facebook ne sont pas les réseaux les plus adéquats

26%
19% 20% 20%:
Q,

40 7 17% 15%6% — > Autres

13% o Google, Safari Internet

10% 12% Chat GPT

7% 7% 7%79% 7% France Trava)/z

@ & 3% Youtube

. . . I Wikipédia

Instagram Tik Tok LinkedIn Snapchat Facebook Autre Aucun réseau
social
ETotal M18-19ans MWM20-2lans MW22-23ans M24ans
|
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Mercl |

2 avenue Lucien Servanty — 31700 Blagnac
www.elyseesconsulting.com
T.0562 741515

Contact : Christine Cassan
P. 06 70 55 89 93
c.cassan@elyseesconsulting.com
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